uz panoptikum

Kako organizirati
matematicku izlozbu

— izlozba Taxi geometrija
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Motivacija

lako se na prvi pogled moze uciniti da matematika i
umijetnost nemaju dodirnih to¢aka, one se Cesto is-
preplicu i jedna su drugoj potpora. Matematika po-
maze umjetniku da svoje ideje pretodi u stvarnost,
bilo upotrebom konkretnih tehnika crtanja i likov-
nog stvaranja koje su temeljene na matematickim
zakonitostima ili konkretizacijom apstrakinih ideja
upotrebom analitickog nacina razmisljanja kojemu
nas matematika uci. S druge strane, umjetnost po-
maze matematici da pokaze svoje drugo, neki bi
rekli pravo lice, da svima razotkrije svoju zadivlju-
juéu apstraktnu prirodu na drukdiji nacin.

Vedrana Mikuli¢ Crnkovi¢, Dina Mlacovic i
Marko Mrvos, Rijeka

Matemati¢ka izloZba izvrstan je nacin
prezentacije matematic¢kih sadrzaja te
njome, mijeSaju¢i umjetnost i matematiku,
prikazujemo matematicke koncepte na
sasvim drukciji nacin.

Kao primjer interdisciplinarnog pristupa u prezen-
taciji i poucavanju matematic¢kih sadrzaja, unutar
projekta InAMath (An interdisciplinary approach to
mathematical education) financiranog u okviru Era-
smus+ programa (https://inamath.uniri.
hr/), osmisliena je i organizirana matematicka iz-
lozba naziva Taxi geometrija. Autori izlozbe su Ve-
drana Mikuli¢ Crnkovi¢, Dina Mlacovi¢ i Marko Mr-
voS, a izloZbu su zajedniCki organizirali: Akade-
mija primijenjenih umjetnosti, Centar za inovativne
medije, Odjel za matematiku (Sveuciliste u Rijeci).
IzloZba je bila postavljena na vanjskim panelima
u kampusu na Trsatu (Rijeka) od 9. 9. 2021. do 4.
10.2021. Virtualna Setnja izloZbom dostupna je na:
https://app.lapentor.com/sphere/taxi-
geometry.

izv. prof. dr. sc. Vedrana Mikuli¢c Crnkovic¢, Fakultet za matematiku Sveucilista u Rijeci, vmikulic@math.uniri.hr
Dina Mlacovi¢, mag. educ. math. et inf., Katolicka osnovna skola Josip Pavlisi¢, Rijeka, dinamlacovic@gmail. com
Marko Mrvos, Akademija primijenjenih umjetnosti, Sveuciliste u Rijeci, mrvos . marko@gmail. com
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Pokusali smo napraviti izlozbu koja ¢e biti i umjet-
niCka i matematicka, odnosno trudili smo se voditi
ratuna i o estetici i o matematici. Cilj je bio na-
praviti izloZbu koja ¢e zaljubljenicima u umjetnost
prikazati prekrasne slike, a da ne znaju da su nap-
ravliene uz pomo¢ matematike te zainteresiranom
posjetitelju omoguciti da zaviri u matemati¢ku po-
zadinu slika i nau¢i nesto novo, ali i izlozbu koja
matematickih koncepata (njemu poznatih ili ne) na
jedan sasvim neuobicajeni nacin.

U osmi$ljavanju i organizaciji izloZzbe velika pomo¢
su nam bile upute za pripremu izlozbe ([1]) koje su
dali autori poznate izloZzbe Imaginary — through the
eys of mathematics (https://www.imaginary.
org/exhibition/imaginary-through-the
-eyes-of-mathematics). lzlozba Imaginary —
Carobna matematika bila je u dva navrata postav-
llana i u Rijeci u organizaciji Odjela za matema-
tiku SveuciliSta u Rijeci (virtualna Setnja moguca
jena: https://360.goterest.com/sphere/
imaginary-1).

Koraci za postavljanje
matematicke izlozbe

U nastavku je prikazana kronologija savjeta s Ima-
ginary izlozbe s osvrtom na iskustvo u pripremi Taxi
izloZbe. Sljedeéi se savjeti mogu primijeniti za bilo
koju izlozbu.

1. korak: Formiranje tima. U mnogim slu¢ajevima
vas$ tim je ve¢ formiran: to ste samo vi. No, vjero-
jatno ¢ete imati neke kolege koji su takoder zain-
teresirani za stvaranje izlozbe, a ako doista ima-
te sreCe, mozda Cete imati resurse za angaziranje
struénjaka (profesionalaca) za odredene zadatke.
Da biste planirali unaprijed, vazno je znati koje su
uloge potrebne.

e Urednik sadrzaja: odgovoran je za sadrzaj ko-
ji ¢e biti ukljuen u izloZbu; dobro poznavanje
znanosti i/ili obrazovnih podrucja korisni su, ali i
dobar osjecaj za estetiku.

e Voditelj instalacije: ¢ak i ako unajmite ljude da
instaliraju vase eksponate i opremu, netko mora

odluciti gdje ¢e sve biti smjesteno te treba biti
prisutan tijekom postavljanja i tijekom zatvaranja
izlozbe.

e Sluzbeni kontakt: vidljiva osoba ili glasnogovor-
nik izlozbe; netko tko se moZze javljati na pozive
i odgovarati na e-postu, baviti se tiskom i pruziti
viSe informacija bilo kojoj zainteresiranoj strani.

e Vodic(i): netko treba posietiteljima na izlozbi dati
osnovne informacije i odgovarati na pitanja; po-
red toga, oni trebaju biti prisutni kako bi pratili
eksponate i sprijecili kradu ili oStecenje.

U slu¢aju nase izlozbe Taxi geometrija tim su &inili
jedan znanstvenik (matematicar), studentica mate-
matike i student likovne akademije. Studenti su uz
vodstvo i savjete sudjelovali u osmisljavanju eks-
ponata (slika) i u vecini drugih aktivnosti. Koristimo
ovu priliku da zahvalimo kolegama koji su uvijek uz
nas, spremni uskociti i pomoci kad god treba.

U svakom kolektivu postoje pojedinci koji su vo-
ljini ukljuciti se u ovakve aktivnosti, samo ih treba
potaknuti. Budite Vi oni koji poticu!

2. korak: Odredivanje mjesta i datuma. Cesto
necete imati puno moguénosti te ¢ete morati birati
izmedu nekoliko dostupnih prostora.

e Osigurajte mjesto i vrijeme sto je prije moguce
jer je to prvi korak prema mnogim drugim za-
datcima: pronalaZzenju sponzora, priop¢avanju
dogadaja i definiranju opsega izlozbe.

e Zabiljezite sva ogranicenja koja lokacija namec¢e
izloZbi kao Sto su cijene ulaznica, sigurnost vase
opreme, ograni¢enja za hitnu ili vatrogasnu po-
moc¢, dijeljenje prostora s drugim aktivnostima,
problemi infrastrukture (previSe vruée ili hladno,
previSe svjetla da bi ekrani bili vidljivi, previse
mracno itd.)

e Budite sigurni da je lako dostupno vasoj ciljanoj
publici.

e Provjerite odrazava li mjesto atmosferu koje
zelite za izlozbu. Zelite li da izgleda formalno?
Strogo akademski? Primjereno obitelji? Umijet-
nicki?
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e Za Skolu ili sveuciliste mozda bi bilo dobro iz-
loZbu predstaviti tijekom polugodiSta/semestra,
ali ne u ispitnom razdoblju tako da mozete imati
studente i kao posijetitelje, a mozdai kao vodice.

Lokaciju izloZzbe Taxi geometrija nije bilo tesko oda-
brati s obzirom da je 2019. godine, kao dio progra-
ma Rijeka — Europska prijestolnica kulture 2020, u
prostoru kampusa na Trsatu koji je dio Sveudilista
u Rijeci postavljeno 20 vanjskih izlozbenih panela.
Termin, rujan 2021. godine, odreden je skladu s
rasporedom ostalih izloZbi u 2021. godini.

Lokacija vaSe izlozbe moze biti i Skolski hodnik,
Skolska ucionica, prostor ispred Skole, prostor u
knjiznici... Bitno je samo da je to prostor koji je
dostupan vasoj ciljanoj publici.

3. korak: Odabir i stvaranje eksponata — pos-
toji mnogo mogucih vrsta eksponata: mozete or-
ganizirati matematic¢ku izlozbu s velikim slikama,
golemim videozidom, dodirmim i 3D zaslonima ili
prakti¢nu izloZbu sa zagonetkama i radionicama.
Preporucujemo interaktivne eksponate koji poticu
posijetitelje na sudjelovanje.

e Davanje mogucnosti posijetiteljima da kreiraju
sadrzaj obi¢no povecava razinu njihove zainte-
resiranosti za vasu izloZzbu. Djeca posebno vole
dodirivati i isprobavati stvari.

e Prikazani filmovi trebali bi biti kratki i priviaCni
jer ve¢ina ljudi ne¢e imati vremena za gledanje
dugih filmova te ¢e svoju pozornost vjerojatno
preusmieriti negdje drugdje (€ak i ako je filmski
sadrzaj sjajan).

e Eksponati bi trebali izgledati profesionalno, a ne
poput improviziranih plakata ili softvera kué¢ne iz-
rade. Na to utje¢u mnogi Cimbenici, ukljuCujucii
materijale, dizajn, mjesto, osvjetljenje i montazu.

e Pokusajte imati ujedinjujuéuideju ilitemu za svo-
ju izlozbu. Uginit ¢e ju cjelovitijom i pomoci ¢e
vam u komuniciranju iste. Takoder, mozete spo-
jiti povezane izloske, npr. slike, programe i skul-
pture iste tematike.

e Ne skrivajte matematiku iza eksponata: po-
taknut ¢e znatizelju i zanimanje posjetitelja za
ucenje teorije koja postoji iza njih.

e Koristite Imaginary platformu. Inspirirajte se
onim $to su napravili drugi, izmijenite to, po-
bolj$ajte (i podijelite svoje kreacije sa zajedni-
com).

Ovaj je korak najveci izazov u pripremi svake mate-
matiCke izlozbe pa je tako bilo i nama. Toliko puno
toga za napraviti: trebate odabrati temu izlozbe,
upoznati se s temom, osmisliti to Cete predstaviti
te kako Cete i kome predstaviti neku matematicku
temu kroz izloZbu, prikupiti ideje za pratece inte-
raktivne aktivnosti uz izlozbu, ideje za vodenje... U
ovom koraku imat ¢ete priliku poigravati se s mate-
matikom, vidjeti i prikazati neku drugu stranu ma-
tematike, predstaviti matematiku onako kako ju vi
dozivljavate i u konacnici, osjetiti ispunjenje u onom
trenutku kada iz vase matematic¢ko-umietnicke radi-
onice izniknu prekrasna umjetnic¢ka djela zacinjena
matematikom. Mi smo odabrali taxicab geometriju
kao temu izloZbe. Na vama je da procijenite je li to
dobar izbor.

4. korak: Utvrdivanje budzeta i pronalazak
sponzora — iako mozda imate neke resurse ko-
je vam osigurava vasa ustanova, ukljuéujuéi i vo-
lontere, obi¢no postoje dodatni troSkovi povezani
s postavljanjem izlozbe, primjerice: izrada i prip-
rema izlozaka, prijevoz, osiguranje, uvodni/zavrsni
dogadayi, tiskanje letaka itd. MoZete potraziti spon-
zore za pokrivanje vecine vasih troSkova. Imajte na
umu da su bile organizirane sjajne izlozbe sa skro-
mnim budzetom (nekoliko stotina dolara), dok se
na druge znalo potroSiti i na desetke tisu¢a dolara.

e Napravite poCetnu procjenu budzeta sto je pri-
je moguce. UkKljucite minimalne i maksimalne
procjene za svaku stavku. Planirajte razliCite
budZete prema tome koliko novca mozete dobi-
ti imajuci u vidu i apsolutnu minimalnu procjenu
i one prosirene. Redovito azurirajte budzZet.

e Pazite da ne postoji sukob interesa izmedu
sponzora, mijesta, vase organizacije ili bilo ko-
je druge ukljuCene strane. Pobrinite se o tome
kako ¢e oni (partner, sponzor, medijski sponzor
itd.) biti imenovani i predstavljeni u komunikaciji
o dogadaju.

e Budite vrlo jasnii odgovorni u tome kako i za §to
Cete koristiti novac koji trazite. To je vazno ka-
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da razgovarate sa sponzorima, ali i za instituciju
koju Cete predstavijati.

e Rano dobivanje institucionalnog sponzora (lo-
kalna/regionalna uprava, sveuciliSte, zaklada ili
nevladina organizacija) moze biti korisno za
uvjeravanje tvrtki (kompanija) da se ukljuce.
Mnogi ne vole biti prvi koji ¢e prihvatiti te ¢e i
pitati tko ve¢ sponzorira.

e Ponekad moZete dobiti opremu ili usluge bes-
platno u zamjenu za pokazivanie logotipa spon-
zora. To moze biti osobito korisno za rac¢unala,
zaslone i drugu elektroni¢ku opremu.

e Pokusajte dobiti najmanje dvije ili tri procjene
razli¢itih pruzatelja usluga za svaku stavku u
vaSem budzetu. Cijene se mogu jako razliko-
vati.

Voljeli bismo ovdje nadodati da, kao i u svakom
projektu, financijska sredstva su viSe nego dobro-
dosla i uvelike pomazu u realizaciji izlozbe. No,
ona nisu neophodna za napraviti prekrasnu mate-
mati¢ku izlozbu. Kod matematicke izlozbe bitna je
vaSa ideja i vaSa zelja da posvetite svoje vrijeme
spoju matematike i npr. umjetnosti. Matematicku
izloZbu mozete izraditi uz pomo¢ nekog racunalnog
programa i na obi¢nom pisacu ispisati slike, mate-
matiCku izloZbu mozete napraviti bojicama ili tem-
perama, mozete ju napraviti upotrebom glinamola
ili 3D printera... Matematicka izlozba moze ¢Cak biti
i virtualna. Nemoijte dopustiti da vas financije ogra-
ni¢e, dopustite svojoj kreativnosti da to nadomijesti.

5. korak: Medijski posao — Zelite da ljudi posjete
vasu izloZzbu, stoga trebate informirati vasu ciljanu
publiku kada, gdje i kako se to dogada. Cak i ako
je dogadaj interni za vasu Skolu ili sveuciliste, bilo
bi zanimljivo pozvati predstavnike medija i drugih
institucija. Mozda ¢ete dobiti pomo¢ novinara ili
agencije, ali na kraju ¢e biti va$ posao osigurati da
se prenese prava poruka.

e Planirajte “pri€u” za svoju izlozbu koja bi joj po-
mogla privuéi viSe paznje. Ponekad naslovi:
“Tamo gdje se matematika i umjetnost sastaju”
ili “MatematiCari su umijetnici budu¢nosti” mo-
gu privudi vise pogleda nego “Izlozba o mate-
matic¢kim vizualizacijama”. Provjerite dostupne

Slika 1. Otvorenje izlozbe

materijale s prethodnih i drukgijih izloZbi kako
biste dobili nove ideje.

e Na samome pocetku pocnite sastavljati popis
potencijalno zainteresiranih predstavnika medi-
ja (novinari na podrucju znanosti ili obrazova-
nja). Ako nemate iskustva s tiskanim medijima,
provjerite mrezne izvore i pogledajte reportaze
drugih izlozbi kako biste dobili ideju za napisati
svoju. Ako ciljate na ucenike osnovnih i sred-
njih Skola, poku$ajte sastaviti popis podataka
za kontakt iz obliznjih $kola te ih izravno pozvati.

e Pokusajte dobiti izjavu relevantne i poznate oso-
be za vaSe medijsko priopéenje pritom ob-
jasnjavajuci zasto je vasa izlozba, ili tema opée-
nito, vazna. To bi mogla biti ugledna osoba sa
sveucilista, poznati umijetnik ili znanstvenik.

e Dvaput provijerite sve informacije koje ¢ete ob-
javiti: datume, mjesta, imena, sponzore, inter-
netske stranice itd. Zamolite i nekoga drugoga
da to provjeri; ako ste vi osoba koja je to pisala,
Gesto necete uociti male pogreske.

e Dizajnirajte atraktivne letke koje ¢e posijetitelji
moc¢i ponijeti sa sobom. Ukljucite svoju mreznu
stranicu, e-postu i ostale kontaktne informacije
kao i nekoliko lijepih slika s izlozbe. Na platformi
Cete pronaci predloske letaka i plakata.

e Sjetite se fotografirati i snimati videozapise na
izloZbi. Mozda ¢e vam trebati za tiskane medije
i buduce projekte.

Nakon §to ste osmislili i pripremili sve, naravno da
Cete pozvati $to viSe osoba da posjete izlozZbu.
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Ovisno o tome gdje je izlozba izlozena i kome je
namijenjena, koristit ¢ete odredene komunikacijs-
ke kanale da Vasa vijest dode do $to veceg broja
ljudi. Nemoijte Stedjeti svoje resurse na ovom ko-
raku. Napravili ste nesto jako dobro, pokazite to
svima. Osim sluzbenih kanala, potaknite i svoje
privatne kontakte na posjet.

6. korak: Izvodenje i postavljanje izlozbe — Imate
tim, mjesto i budZet, javnost zna za vasu izlozbu i vi
ste izabrali to zelite prikazati. Sada je vrijeme da
prikaZete svoj sadrzaj. Morat ¢ete izraditi ekspona-
te, pripremiti racunala sa softverom koji prikazujete,
konfigurirati opremu i sve postaviti na svoje mjesto.

e Dvaput provjerite materijal prije izrade te sva
raCunala i opremu prije otpremljivanja.

e Kada postavljate izlozbu, pokusajte stvoriti je-
dinstveni prostor: bolje je zatvoriti hodnik i ondje
staviti sve umjesto da rasporedite sve izloske na
Cetiri kata. Takoder osigurajte prostor za odmor
il sjedenje za svoj tim i posjetitelje.

e Pripremite “popis poslova” za postavljanje iz-
lozbe ukljuCujuéi i svakodnevno postavijanije ili
rieSavanje problema ako se programi sruse.

e Planirajte dovoljno vremena za dobro postavlja-
njeizlozaka. Posebno biste trebali provijeriti soft-
ver i njegovu kompatibilnost s vasim operativnim
sustavima, hardverom, upravljackim programi-
ma itd. Takoder unaprijed planirajte razmonti-
ranje svega: na kraju ¢ete biti umorni i bolje je
unaprijed dobro znati $to sve treba uiniti.

e Ne vjerujte rasporedima koje ¢e vam dati vasi
pruzatelji usluga i planirajte neko dodatno vrije-
me u slu¢aju da nesto pode po zlu.

e Pazite da su eksponati osigurani i da ih se ne
moze lako uzeti. Mozete ih i dodatno osigurati
ako ne budu promatrani.

e Ako planirate putujucu izlozbu: ne podcjenjujte
logistiku. Pripremite dobar ambalazni materijal i
kutije te suradujte s dobrim timom pri prijevozu
i postavljanju eksponata.

Koliko god dobro planirali, u ovom koraku gotovo
uvijek nesto poremeti planove. Alito je upravo ono
Sto ovakvim projektima daje dodatnu draz, kad i sa,
na prvi pogled, nepremostivim preprekama uspije-
te sve pripremiti na vrijeme. Navedimo samo neke

sitnice na naSem putu: tri dana prije otvorenja iz-
lozbe odlazite na put, a vecer prije puta slike jo$
nisu do kraja gotove, dijete sjedne na plakat koji je

Slika 2. Postavljanje izlozbe

Slika 3. Postavljanje izlozbe

Slika 4. Postavljanje izlozbe
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netom stigao iz tiskare i zguzva ga, dva sata pri-
je otvorenja shvatite da jedna slika nedostaje i da
imate dvije iste slike, pri postavljanju izloZzbe slike
pocne nositi vjetar...

Slika 6. Postavljena izlozba

7. korak: Prezivljavanje izloZzbe — sada je izlozba
postavljena i sve je spremno. Razmislite o planira-
nju sluzbenog otvorenja, mozda s nekom “vaznom
osobom” (to moze biti sluzbeni predstavnik vase
institucije domacina, politi¢ar itd.) koja ¢e odrzati
govor ili VIP obilazak s vodi¢em i s nesto hrane i
pi¢a. Takvi su dogadaji dobra prilika i za pozivanje
lokalnih medija te dobivanje publiciteta.

Vazno je zadrzati posijetitelje zainteresiranima
i informiranima. Ovo se ti¢e rada vodica tije-
kom izlozbe. Vecina posijetitelja se Zeli zabaviti
i nauciti ili istraziti nesto, a da im se ne odrzava
predavanije.

Imajte na umu da se posijetitelji mogu bojati ma-
tematike i srodnih tema pa zato nisu uopce sklo-
ni dodirivati stvari ili postavljati pitanja. Pristupite
im na prijateljski nacin i potaknite ih da se zaba-
ve programima i eksponatima.

Obicno je dobra ideja da barem dvoje ljudi iz
vaseg tima uvijek bude prisutno na mjestu kako
biste mogli razgovarati s posjetiteljima, odgova-
rati na pitanja i rieSavati tehniCke probleme (koji
bi se eventualno mogli dogoditi).

Korisno je imati letke s mreznim stranicama iz-
lozbe iimenima vasih lokalnih sponzorai partne-
ra koje mozete uruciti posjetiteljima na odlasku.
Ako suradujete sa sveudiliStem ili srednjom
Skolom, bilo bi dobro zaposliti neke studente

(matematike, fizike, raCunarstva ili srodnih pred-
meta) Kkoji mogu ponuditi vodene obilaske za
Skolske razrede i pojedinacne posijetitelje:

— Skolski obilasci obi&no traju oko sat vreme-
na. To ucenicima daje dovoljno vremena da
izvide eksponate i sami isprobaju stvari.

— Pripremite dobar koncept za obilazak koji se
lako moze prilagoditi razli¢itim razinama zna-
nja.

— Ako ste ucitelj koji u svojoj skoli organizira
izloZbu, potaknite svoje ucenike da kreiraju
vodene obilaske za Skolske kolege i obitelj.
Za ovo je potrebno neko dodatno vrijeme
za pripremu, ali je dragocijeno iskustvo i ve-
oma zabavno za vaSe ucenike. Poucavanje
je najbolji nac¢in da se nesto nauci!

Slika 7. Vodenije izlozbom

Slika 8. Vodenije izlozbom
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Pripremite se dobro za ovaj korak, on je izuzetno
bitan jer imate kontakt s ciljanom publikom. Ovisno
o tome koliko ste ambiciozni i koliko je velika pu-
blika kojoj je vasa izlozba namijenjena, ovaj korak
moze biti izuzetno iscrpljuju¢. Ali upravo zbog ovog
koraka ste raditi cijeli posao, ovo je vasa prilika da
svima pokazete koliko je matematika prekrasna i
podijelite s njima svoje oduSevljenje njome.

Pripremiti vodenje izloZbom i prate¢e interaktivne
aktivnosti (kojima nadopunjujete izloZbu) nije uvi-
jek jednostavan posao. Vodite rac¢una o tome
kad smiSljate glavnu temu izloZbe kao i kad os-
misljavate i izradujete eksponate i pratece aktiv-
nosti. Kao i svaka popularizacijska aktivnost, ovo
je prilika da matematiku priblizite i onima kojima
ona mozda nije draga i kojima je teSka. PoZeljno
je osmigliti i pripremiti vise razliCitih scenarija za
vodenje i prate¢e aktivnosti tako da svoju izloZbu
mozete pribliziti razli¢itim uzrastima i predznanjima,
od ucenika osnovne $kole do umirovljenika. Nika-
ko ne bi nekoga trebalo otpraviti rije¢ima: “Ti si jos§
mali, ovo je za tebe pretesko.”

Slika 8. Radionica s ucenicima

8. korak: Pospremanje — ¢ak i nakon zatvaranja
izloZbe, rad se nastavija.

e Platite sve raune i napisite bilo koji formalni iz-
vjestaj o daljnjem radu ili financiranju koji bi vas
se moglo zatraziti.

e Zahvalite svima na pomodi i podrsci: timu, ins-
titucijama, sponzorima i svim drugim osobama
koje su bile ukljuCene u izloZbu.

e Ponudite svoje eksponate na daljnju uporabu

(Skoli, galeriji ili muzeju znanosti) jer ¢ete zasi-
gurno ostati s puno lijepih eksponata.

e Podijelite svoje iskustvo (Sto je proslo dobro, a
Sto nije) s drugim ljudima. NapiSite izvjestaj, su-
djelujte na Imaginary platformi. | ne zaboravite
prenijeti slike i videozapise!

e Mozete napisati pisma preporuke za vodiCe,
studenti ¢e to posebno cijeniti.

Veliki je posao pri kraju i treba skupiti jo$ malo sna-
ge i dovrsiti ga. Svakako pokusajte ponovno upo-
trijebiti izradene materijale i podijeliti svoje ideje i
savjete.

Zakljucak

Matematicka izlozba izvrstan je nacin za prezenta-
ciju matematickih sadrzaja svim uzrastima, a ujed-
no predstavlja moguénost za razvoj kreativnosti i
inovativnosti kod uc¢enika te omogucuje bolje razu-
mijevanje matematickih koncepata. PotiCemo or-
ganizaciju bilo kakvih matematickih izlozbi, velikin
ili malih, u okviru Skole, u okviru jednog razreda,
za roditelje, za prijatelje, za kolege... Organizirate
i izlozbu u va$oj skoli ili na vasem sveucilistu, sva-
kako ukljucite i ucenike ili studente u osmisljavanije
izloZbe, ali i u sve opisane korake.

U ovom smo ¢lanku podijelili s vama neke savjete
za osmi$ljavanje i organizaciju matematiCke izlozbe
kao i svoje iskustvo u organizaciji matematicke iz-
lozbe Taxi geometrija. Nadamo se da ¢e vam ovaj
tekst biti koristan i motivirajuci te da ¢ete se upusti-
ti u osmisljavanje i organizaciju svoje matematicke
izlozbe. Stojimo vam na raspolaganju ako misli-
te da mozemo pomodi i iS¢ekujemo poziv na vasu
matematicku izlozbu.
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